De-Vau-Ge neu formiert

Kiinftige Dailycer verdichter Europageschdft mit Cerealien

Liineburg. Der Private-Label-Spezia-
list fiir Frithstiicks-Cerealien, De-
Vau-Ge, hat die Integration der Eu-
ropa-Aktivitdten abgeschlossen. in
Kiirze eroffnet die Gruppe ein neues
Werk in Spanien und firmiert um.

Der nach Absatz ,europdische Mark:-
fithrer im Friihstiicks-Cerealien-Seg-
ment* (Cerealien, MiisH, Miisli-Rie-
gel}, die De-Vau-Ge Gesundkostwerke
GmbH in Lineburg, firmiert ab 1. Ja-
nuar 2012 als Dailycer Deutschland
GmbH und Dailycer Holding GmbH.

Der Namensweclise] erfolgt im Zuge,

der 2007 eingeleiteten Zusammenfiih-
rung der Lineburger Aktivititen mit
der franzisischen Dailycer {(Produkt-
en in den Niederlanden, GioRbritan-
nien und zwel Werken in Frankreich)
sowie der Schweizer Kentaur und der
MSP (Milk Snack Producte) GmbH in
Tangermtinde. Damit einher geht
noch eine Harmonisierung der inter-
nen Prozesse, darunter die Einfihrung
von SAP fiir alle Module inklusive der
Logistik. Zugleich wurde die Gruppe
verschlankt.

Seit dem Eintritt des langjidhrigen
Stute-Geschiftsfihrers Michael Berg-
horn 2008 formierte sich auch das
Top-Management neu. Berghorn ist
seit Juli 2009 Vorsitzender. Mitge-
schaftsfiihrer sind Maik Busse {Ex-Ro-
sen Eis und Mars) als Finanzchef und
Claus P. Fischer (Ex-Nordmilch) als
Vertriebschef.

Zur Verdichtung des Europa-Ge-
schifts errichtet Dailycer 201z zu-
nichst eine erste Produktlinie in Va-
lencia/Spanien. Weitere sollen dort
folgen. Berghorn beziffert das in dex
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ahgeschlossen.

jingeren Vergangenheit jihrlich im
zweistelligen Prozentbereich gewach-
sene Markivolwmen von Cerealien un-
ter Private-Labels in Spanien mit
50000 f. Wachstam altuell: plis 10
Prozent. Die Nihe der Werke zu den
Handelskunden sei wichtig, da der
Transport der Ware (grofes Volumen,
geringes Gewiche, niedriger Preis) mit
hohen Frachtkosten verbunden ist.

- Die Produktionskapazitit betrdgt
der Gruppe betrigt 200000t Cerea-
lien, Miisli und Miisli-Riegel im Jahr.
Beschiftigt sind 1800 Mitarbelter. In
diesem Jahr wird ein Umsatz von 350
Mio. Euro angepeilt. In Euzopa belie-
fert die Gruppe laut Berghorn 19 der
20 Top-Handelsuniernehmen sowie
Kunden in Australien und in den USA.
Marken-Hauptwettbewerber sind Kel-
logg, Cereal Partners (Joint Venture
von General Mills und Nestilé}, die bri-
tische Wheetabix Ltd. und die Elms-
horner Peter Kolin KGaA. Fur den Be-
reich der Private-Labels: Die H. & J.
Briiggen KG in Libeck, die Sevenday
Cereals S.A. in Frankyeich und die
Mulder Natural Foods in Belgien.

Dailycer, so Berghorn, sei ein ,,be-
kennender Private-Label-Hersteller”
und aulerdem: Kostenfiilirer, innova-
tiver als manche Marke und besonders
schnell. GVP/lz 42-11



